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■ ارزیابی تاثیر کیفیت ارتباط شرکت با واسطه خارجی در عملکرد صادرات
آرزو حیدری

1396



■ سنجش تاثیرات موسیقی بر عواطف مخاطبین تبلیغات تلویزیونی بوسیله مغز نگار برقی و ردیاب چشم
محمدعلی ثابت قدم

1396

2 آینده نگاری در حوزه تجارت الکترونیک  B C GBN  در ایران با رویکرد ■ در سناریو نویسی
نرگس ملئی

1395

■ شناسایی و الویت بندی عوامل حفظ مشتریان پایدار مورد مطالعه:  شرکت هلدینگ صنایع مفتولی ایران
محمد صادقی

1395

■ ارزیابی عوامل موثر در وفاداری مشتریان در زمینه بازارهای صادراتی قیر براساس مدل بازاریابی رابطه مند
لیل فتحی

1394

■ عوامل رفتاری موثر در انتخاب بانک -مورد مطالعه بانک سامان
مریم الطافی

1394

■ شناسایی و رتبه بندی عوامل موثر در موفقیت عرضه محصول جدید در صنایع غذایی استان البرز
ملیحه کرمانشاهی

1394

■ شناخت عوامل موثر بر انتخاب استراتژیهای قیمت گذاری در شرکتهای تولیدی مواد غذایی
سمانه قلی پور

1394

■ شناسایی عوامل اثر گذار بر نگرش مشتریان به توسعه برند و اثر این نگرش بر رفتار ایشان
آیدا نیگی قلعهء

1393

■ هدفگیری و زمانبندی فعالیت های ترفیعی برای تعیین جهش محصولت جدید با تکیه بر رویکرد مبتنی بر عامل
زهرا امینی

1393

■ ببرسی عوامل موثر بر جلب توجه مصرف کنندگان در بیلبورد تبلیغاتی
زهرا فریدنی ترک زاده

1392

■ شناسایی و ارزیابی جایگاه بانک مسکن در بازار خدمات بانکی ایران
نینا ابوالحسنی

1392



■ شناسایی ابزارهای فناوری اطلعات جهت ورود به بازارهای جهانی برای کسب و کارهای کوچک تولید کننده نرم افزار
صابر سلیمانی

1392

■ (ارزیابی اثربخشی استراتژیهای جایگاه یابی از دیدگاه مصرف کنندگان در صنعت فرش (مطالعه موردی: فرش ستاره کویر یزد
فرزانه ادیب فر

1391

■ بررسی تاثیر عوامل ساختاری و رفتاری بر اعتماد و تعهد در شبکه توزیع لوازم خانگی
مجید حسنی نژاد

1391

■ (آینده نگاری توسعه محصول با رویکرد برنامه ریزی بر پایه سناریو(مطالعه موردی صنعت نفت
محمدامین قلمبر

1390

■ تبیین نحوه اثر گذاری یکپارچگی زنجیره تامین بر عملکرد شرکت
نرگس شیخی

1390

■ تحلیل تاثیرات کشور مبدا و شهرت شرکت بر ایجاد اعتماد اولیه در خریدار
پیمان کریمی

1390

■ سنجش سطح همسویی میان استراتژی های کسب و کار و استراتژی های فناوری اطلعات در شرکت مگفا
محمد حسین برهان مجرد

1389

■ تاثیر معروفیت فروشگاه و قیمت بر کیفیت درک شده محصول جدید :مطالعه موردی بازار عسل
وحید رحمانی

1389


